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Gesangspadagoge goes online !

Die Zukunft modernen Geschéftserfolgs liegt im Internet. Fir einen Unternehmer ist es heute fast unverzichtbar, sich
mit diesem Medium auseinanderzusetzen und es zur Kommunikation und Selbstdarstellung zu nutzen.

Der Schritt zur eigenen Website (Homepage) ist ein logischer und stellt sich jedem Unternehmer Gber kurz oder lang.
Schlieflich ist das Internet der ideale Platz, seine Leistungen anzubieten. Hier kbnnen Sie lhre Vorteile gegentber
Ihren Mitbewerbern deutlich machen und Ihr Arbeitsgebiet Uberregional vergrof3ern. Information Uber neue Tontrager,
aktuelle Konzertdaten, Pressemappen und -bilder, Seminare und vieles mehr kann online verfiig- und abrufbar
gemacht werden.

Doch der eigene Internet-Auftritt muss gut geplant sein. Was wird bendtigt? Nur ein paar schdne Seiten oder ein Shop-
System, eine Zahlungsschnittstelle, Datenbank-Anbindungen, etc. Die Mdglichkeiten des Internets sind breit gefachert.
Und bereits zu diesem Zeitpunkt soll man sich Klarheit verschaffen wo das personliche Erfolgsziel der Seite liegen soll:
winscht man sich eine bestimmte Anzahl an Zugriffe auf die Seite, eine Erh6hung des Bekanntheitsgrades, neue
Klienten, Umsatzsteigerung, usw.

Hat man sein personliches Erfolgsziel klar und eindeutig definiert, und den Zeitrahmen, in dem es erreicht werden soll
bestimmt, so hat man einen wichtigen Schritt auf dem Weg zur Entwicklung einer erfolgreichen Website getan.

Bei der folgenden Planung der Seite muss das weitere Hauptaugenmerk beim potentiellen Kunden liegen. Anders als
bei den klassischen Werbemedien, wie Druck oder Rundfunk, ist der Kunde im www selbst aktiv auf der Suche nach
Informationen, um seine Bedirfnisse und Wiinsche zu erfiillen. Man ist also gut beraten sich in der Planungsphase
intensiv mit seiner gewiinschten Zielgruppe auseinanderzusetzen. Fragen nach Alter, Geschlecht, Bildung sind hier
genauso wichtig wie die nach den grundlegenden Bedurfnissen. Je praziser man seine Zielgruppe definiert und das
Wissen um sie anschlieRend in sein Onlineangebot einflieBen lasst, um so eher hat man auch den gewiinschten
Erfolg, um so intensiver wird das Angebot angenommen und genutzt.

Weitere interessante Erkenntnisse liefert die Mitbewerberanalyse. Betrachten Sie die Seiten Ihrer Konkurrenten aus
der Sicht eines Kunden und Users. Was geféllt Ihnen spontan, was nicht? Welche Ideen und Standards kdnnen Sie fur
Ihren eigenen Internetauftritt verwenden? Hier geht es nicht darum das Angebot zu kopieren, sondern sich tber den
Markt, auf dem man anbietet, zu informieren. Welche Leistungen und Services andere anbieten, wo und zu welchem
Preis, ist auch im ,offline" Geschéftsleben wichtig.

Nicht minder wichtig ist die Eigenanalyse. Das heif3t, was méchte und kann ich als Unternehmer an Leistungen und
Services anbieten? Stelle ich mich und mein Unternehmen kurz, in Form einer Online-Visitenkarte vor, biete ich eine
reine Informationsseite an oder vertreibe ich Produkte Uber einen Shop? Welche Eigenleistung kann ich bringen, was
ist jetzt schon vorhanden, was wird vom Kunden bereits jetzt schon nachgefragt? Und: habe ich als Unternehmer eine
eindeutige und durchgehend klar erkennbare Corporate ldentity?

Jedes Unternehmen, auch die kleinsten, haben eine Unternehmensidentitét (Corporate Identity, Cl). Der Vorteil einer
~Selbst-bewussten” Cl: das Unternehmen kennt sich selbst und seine Ziele, ist auf einem geraden Weg unterwegs,
entwickelt durch Einheitlichkeit in Erscheinungsbild, Kommunikation und Handeln ein klares Profil bei den Zielgruppen,
und schafft somit eine Vertrauensbasis, die Grundvorraussetzung fur anhaltenden wirtschaftlichen Erfolg. Natrlich ist
auch bei der Gestaltung der Website generell zu beachten, dass das Erscheinungsbild der Seite dem Corporate
Design des Unternehmens angepasst ist.

All die hier erwahnten Punkte bilden die Basis bei der Entwicklung einer erfolgreichen Internetprasenz und sollten
Idealerweise schon vor der Klarung weiterer Details mit der Web-Agentur zumindest in groben Ziigen vorhanden sein.
Mit der Agentur werden dann weitere Fragen wie zum Beispiel das Design, die Providerwahl, welche Domain,
Wartungsmaglichkeiten und die Anmeldung bei den Suchmaschinen geklart, damit das Projekt auch erfolgreich seinen
Platz im ,Netz" behaupten kann.

Das Internet bietet denen, die es zu nutzen bereit sind eine Vielzahl an Mdglichkeiten sich und sein Unternehmen
darzustellen und neue Kunden zu gewinnen. Es gibt viele Argumente ins Netz zu gehen, einer davon: Ihr Mitbewerber
ist schon drin.

Weitere Informationen und Angebote zur Entwicklung lhrer erfolgreichen Website erhalten Sie unter www.midesign.at
bzw. per mail an hello@midesign.at.
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